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INCORPORADO A LA SEP 2020-02-12

PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER CUATRIMESTRE SEGUNDO CUATRIMESTRE TERCER CUATRIMESTRE

* Introduccién a la Mercadotecnia * Economia * Fundamentos de la Investigacion de Mercados
* Tecnologias y Gestién de la Informacion * Probabilidad y Estadistica « Estrategias de Comunicacion Digital

* Redaccion Profesional * Metodologia de la Investigacion « Fundamentos de Administracion

* Inglés| * Inglesli ¢ Inglesll

* Introduccion ala Comunicacion * Sociologia de la Comunicacion * Comunicacién Organizacional

* Psicologia Social * Teoria de la Comunicacién * Relaciones Pablicas

CUARTO CUATRIMESTRE QUINTO CUATRIMESTRE SEXTO CUATRIMESTRE

* Proyeccion de la Investigacion de Mercados « Cartera de Clientes y Mercadotecnia Directa  Estrategias Creativas y Publicitarias

* Psicologia del Consumidor * Mezcla Promocional * Determinacion del Precio

* Costos y Presupuestos « Entorno Legal de la Mercadotecnia y los Medios de Comunicacion «  Disefio de Productos e Imagen Corporativa
* InglésivV ¢ InglésV * InglésVi

* Fotografia Digital * Guionismo * Periodismo

* Comunicacion en Medios Escritos  Semictica « Comunicacion Virtual

SEPTIMO CUATRIMESTRE OCTAVO CUATRIMESTRE NOVENO CUATRIMESTRE

Taller de Creacion de Marcas Précticas de Promocion Comercial Taller Integral de Mercadotecnia

* Mercadotecnia de Servicios « Mercadotecnia Internacional * Mercadotecnia Electronica

* Comercializacion y Promocion de Ventas « Mercadotecnia para Empresas en Redes Sociales ¢ Tendencias del Mercado

« Etica Profesional * Liderazgo Empresarial ¢ Comunicacion en Web

« Conduccion de Programas de Tv, Radio y Nuevos Medios  » Comunicacion Estratégica en Aplicaciones y Redes * Seminario de Mercadotecnia y Medios de Comunicacion
* Produccion Radiofonica * Produccion de Television « Taller de Produccion de Contenidos Periodisticos

PERFIL DE INGRESO CAMPO LABORAL

El perfil de ingreso de un estudiante de medios de comunicacion Medios de comunicacion tradicionales.
generalmente incluye una serie de habilidades, intereses y Periodismo y reportajes.

competencias que le permitirdn desarrollarse en la carrera, Produccién audiovisual.

enfocadas en las diferentes ramas de la comunicacion. Publicidad y marketing

En general las caracteristicas de un alumno de comunicacién son: . iz A

Gugto por los medios tradicionales y digitales (rodio, television, cine, Comunicacion corporotlvo.
redes sociales, blogs, etc.), Interés en el andlisis de contenido

audiovisual, gréfico y escrito, Capacidad para redactar de manera

clara y efectiva, Conocimiento bésico en tecnologia y plataformas

digitales, etc.

HORARIOS
DE LUNES A VIERNES
08:00amA 1215 pm
1230 pmz 430 pm
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