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INCORPORADO A LA SEP 2

PLAN DE ESTUDIOS

PRIMER CUATRIMESTRE

Introduccién a la Mercadotecnia
Tecnologjias y Gestion de la Informacion
Redaccion Profesional

Inglés |

Introduccion a las Relaciones Pablicas
Sociologia De La Comunicacion

CUARTO CUATRIMESTRE

Proyeccion de la Investigacion de Mercados
Psicologia del Consumidor

Técnicas de Impresion

Inglés IV

Disefio Digital |

SEPTIMO CUATRIMESTRE

Taller de Creacion de Marcas

Mercadotecnia de Servicios

Comercializacion y Promocion de Ventas

Etica Profesional

Opinién Pablica

Comunicacion Estratégica en Aplicaciones y Redes

PERFIL DE INGRESO

SEGUNDO CUATRIMESTRE

Economia

Probabilidad y Estadistica
Metodologjia de la Investigacion
Ingles Il

Teoria de la Comunicacion
Estructuras Organizacionales

QUINTO CUATRIMESTRE

Cartera de Clientes y Mercadotecnia Directa
Mezcla Promocional

Entorno Legal de la Mercadotecnia
Inglés v/

Mediios Digitales

Estrategias de Imagen e Identidad

OCTAVO CUATRIMESTRE

Précticas de Promocién Comercial
Mercadotecnia Internacional
Emprendedurismo

Liderazgo Empresarial
Comunicacion Politica

Produccion Audiovisual

TERCER CUATRIMESTRE

Fundamentos de la Investigacion de Mercados
Estrategias de Comunicacion Digital
Fundamentos de Administracion

Ingles il

Psicologia Social

Imagen y Relaciones Publicas

SEXTO CUATRIMESTRE

Estrategjias Creativas y Publicitarias
Determinacion del Precio

Disefio de Productos e Imagen Corporativa
Inglés VI

Planeacion Estratégica

* Medios Publicitarios

NOVENO CUATRIMESTRE

Taller Integral de Mercadotecnia
Mercadotecnia Electronica
Mercadotecnia Politica
Campanade Imagen
Relaciones Pblicas en la Red
Protocolo y Eventos Especiales

CAMPO LABORAL

Agencias de Relaciones Pablicas
Departamentos de comunicacion corporatival
Manejo de crisis

Organizacion de eventos

Comunicacién interna

Relaciones gubernamentales

El perfil de ingreso de un estudiante de Relaciones Plblicas esta
orientado hacia habilidades de comunicacion, organizacion y el
manejo de relaciones interpersonales. Quienes eligen esta
carrera suelen tener una inclinacién natural hacia la interaccion
social y el interés por la construccion y gestion de laimagen de
jpersonas, organizaciones o marcas.

Algunas caracteristicas son: Capacidad para transmitir ideas de
manera claray persuasiva, Gusto por interactuar con distintos
publicos, ya sea en medios presenciales o digitales, Interés por la
imagen y reputacion, etc.

HORARIOS
DE LUNES A VIERNES
08:00amA 1215 pm
1230 pmz 430 pm
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